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mm L e societa che realizzano
pubblicita online non devo-
no, ai fini della determinazio-
ne dei prezzidi trasferimento,
utilizzare procedure speciali,
potendo ricorrere ai normali
metodi di documentazione
(Tp documentation o ruling
internazionale), pur dovendo
applicare indicatori di profit-
to diversi da quelli applicabili
ai costi sostenuti.

Sul piano della tracciabilita
delle singole operazioni di ac-
quisto online stanno per esse-
re decise le modalita con cui
nascera il nuovo "spesome-
tro" della pubblicita.

Questisonoidue chiarimen-
ti contenuti nella risposta del
ministero dell’Economia e fi-
nanze al question time 5-03219

e Uk

Lanovita. La risposta dell’Economia

Presto lo spesometro
per gli acquisti
di pubblicita online

presentato  dall’onorevole
Marco Causi.

Dalla stessa risposta si ha,
inoltre,notizia che alcune im-
prese che svolgono attivita di
raccolta di pubbliciti online
e di servizi ausiliari si sono
gid attivate presentando
all’agenzia delle Entrate pro-
cedurediruling internaziona-
le sulle specifiche transazio-
niintercompany.

Per le imprese o per le loro
stabiliorganizzazioni che ope-
rano nel settore della raccolta
dipubblicita online e deiservi-
zi ausiliari, il comma 177
dell’articolo 1 della legge
147/2013 prevede che - ai fini
della normativa in materia di
transfer price per le operazio-
ni intercompany ex articolo
110,commaydel Tuir-siappli-
cano indicatori di profitto di-
versidaquelliapplicabili ai co-
stisostenuti per lo svolgimen-
to dell’attivita di tali societa,
fattosalvoilricorso alla proce-
dura di ruling di standard in-
ternazionale di cui all’articolo
8delDI269/2003.

Il ministero chiarisce che, al
fine di dare esecuzione alla
norma, non & necessario prov-
vedere a particolari e nuove
procedure. Ovviamente la
scelta di ricorrere a un ruling
(come gia fatto da alcune im-
prese) consente di proporre, e
quindi concordare conl’Agen-
zia, criteriche siano pitiidonei
arappresentare laspecifica at-
tivitd, non essendo del tutto
chiaro il dettato normativo.

Pertanto, le imprese sono li-
bere di adottare metodidi do-
cumentazione in linea con
quelli tradizionali, ma devo-
no verificare con attenzione
la conformita dei criteri eco-
nomici utilizzati rispetto allo
"gpirito" della norma che cer-
caditassare in modo piu pun-
tuale la raccolta che si realiz-
za in Italia.

Con riguardo alla disposi-
zione contenuta nel comma
178 dell’articolo 1 della legge
147/2013, che prevede la trac-
ciabilita degli acquisti di pub-
blicita online e deiserviziausi-
liari, il ministero, su indicazio-
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Con due chiarimenti
dell’Economiaa un question
time (mercoledy), é stato
evidenziato che societa le
qualirealizzano pubblicita
online per la determinazione
dei prezzi di trasferimento
possonao ricorrere ai normali
metodi di documentazione ma
devono applicare indicatori di
profitto diversi da quelli
applicabili ai costi sostenuti.
E stato sottolineato, inoltre,
che stanno per essere
decise le modalita con cui
nascera il nuovo

«spesometro della pubblicita»
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Per leimprese della
pubblicita online e deiservizi
ausiliari, il comma 177
dell’articolo 1 della legge
147/2013 prevede
attualmente l'applicazione di
indicatori di profitto diversi
da quelli applicabili ai costi
sostenuti per losvolgimento
dell’attivita di tali societa,
fattosalvoil ricorsoalla
procedura di ruling di
standard internazionale di cui
all’articolo 8 del DL 269/2003
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ne dell’agenzia delle Entrate,
riferisceinvece che sonoin fa-
seavanzataicontatticonleas-
sociazioni di categoria per la
definizione dellemodalitatec-
niche ditrasmissione necessa-
rie per Pavvio dei flussi infor-
mativi richiesti dallanorma.

Questa precisazione ha due
conseguenze. La prima & che
lanorma si conferma del tutto
operativagidadecorreredal1®
gennaio 2014.Lasecondaé che
I’Agenzia sta lavorando conle
associazioni di categoria degli
operatori finanziari per mette-
re in piedi il sistema con cui
tutti i pagamenti fatti dagli ac-
quirenti di servizi di pubblici-
ta online siano direttamente
trasmessi al fisco per un pun-
tuale monitoraggio.

Sulla prima conseguenza &
da ricordare che tutti coloro
che acquisiscono servizi di
pubblicita online devono uti-
lizzare strumenti di pagamen-
to tracciabili mediante i quali

sia possibile risalire al benefi-
ciario del pagamento.
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